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L'obiettivo

Promuovere il Trentino e la sua offerta estiva, con una
strategia di comunicazione contestualizzata alla
pandemia ancora in corso.

Cirivolgiamo al mercato Italia e, condizioni sanitarie
permettendo, anche a Germania, Austria, Svizzera,
Olanda, Polonia, Repubblica Ceca e Scandinavia.
Teniamo sotto osservazione il mercato UK, che al
momento presenta ancora fortissime limitazioni alla
mobilita oltre confine.

Particolare attenzione al segmento giovani Italia, che
I'anno scorso ha dimostrato di aver (ri)scoperto la
vacanzain montagna come alternativa al mare e ai
viaggi all'estero.



Il posizionamento

APERTO PER NATURA

Fedeli al posizionamento “Aperto

per Natura”, utilizzato sin dalle
primissime fasi dell'attuale emergenza
sanitaria per rispondere a questi nuovi
bisogni, anche per 'Estate 2021 |a
comunicazione vuole accentuare il focus
sul vero protagonista del territorio del
Trentino.

E la natura che, pit di ogni altra cosa,
caratterizzail Trentino nellimmaginario
delle persone e che, grazie alle ampie
distese e agli spazi aperti, permette di
dare valore e concretezza alla sua
promessa. Inoltre, “per natura” portain
vitail DNA sempre APERTO del Trentino
e carica di universalita e valore un

concetto - quello dell'apertura - che
altrimenti verrebbe soltanto messo a
confronto con la situazione attuale.
Al contrario, I'accoglienza fa parte
del Trentino, ce I'ha nel cuore e per
questo e un valore che rimane forte
ieri, oggi e domani.



La strategia

Il posizionamento verra declinato in pit modi:

Con contenuti coerenti nelle attivita di Media PR e di
Influencer marketing, con oltre 700 contenuti e sezioni
sulla piattaforma digitale visittrentino e attraverso i canali
social,

Conla campagna ADV Estate 2021 il cui messaggio resta
fortemente contestualizzato al particolare momento che
stiamo vivendo



Il target

TARGET
Le 10 personas OBIETTIVO

>

Viaggia con la Viaggia con il gruppo Viaggia con il

Viaggia sempre Viaggia sempre con Viaggiatore disabile, Amante del relax Sportivo, sciatore, Turista, amante del Turista, sempre alla
famiglia e ama il di amici, & un ciclista compagno, éuna con la moglie, il marito, gh amicl amante della cultura, e della natura, amante della cultura, relax, viaggia sempre ricerca del relax,
trekking e lanatura. amante della cultura. sciatrisce amante & un velista, amail e il suo amico a si sposta sempre con viaggia in gruppo viaggia spesso da in coppia e I'estate viaggia sempre

della montagna. lago e il relax. quattro zampe. la compagna. con famiglia e amici. solo. nel mondo. con lafamiglia.

N
4 macro aree che le accomunano

SPORTIVI RE LAX FANMIGLIE CULTIRIA - CIBO E VINO



Le tematiche

CHISIAMO:
STORIA, ANTROPOLOGIA, PAESAGGIO, LINGUAGGI

ADRENALINE
S CADVENTURE

INTO THE WILD

ITALIAN
LIFESTYLE

A% LkeaLocaL

SLOW & GREEN
TRAVEL

e Sport trendy
& MondoAcqua

& Sentirelaterra

"o Passioneadueruote

Detox/Rigeneraction
wildlife
Off the Beaten Path

BLTEn thito Gourmet
Shopping
- Cibo per lamente
& RemiseenForme
& Vacanzaallago

Y Ccitylife
& Esperienze autentiche

S Saporiesaperi

A Unesco
W= Slowtining
& Atuttorelax

& Unconventional learning

VERTICALI

- Hiking & Trekking
- Arrampicata
- Vela

- Windsurf

- Pesca

- MTB - E-MTB
- Road Bike

- Gravel

- Cicloturismo
- Golf

- Cultura

- Cibo&Vino
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Speciali monografici | ITALIA

4 GUIDE MONOGRAFICHE

DISTRIBUITE CON 750.000

4TESTATE NAZIONALI: COPIE DIFFUSE

Traveler (National Geografic) allegato Repubblica
« (ookallegato Corriere della Sera

* SportWeek Speciale allegato Gazzetta dello Sport 5 350 000
« HTSlallegato sole 24H ) )

CONTATTI PREVISTI

EDITORIALI(TBD)
MONO/MULTI PAGINA:

La Repubblica weekend
« Corriere della Sera
« ON
« IlGiornale
« Il Messaggero



Speciali monografici

Cook HTSI HOW
HOVE
SPEND
Speciale Trentino di 24 pagine © Guida monografica Trentino IT
Inserto di Corriere della Sera FERMENTANDO = di 52 pagine
= Distribuita in allegato al Sole
= 24h

FETE NE RO

bl

Lettori stimati: 786.000 Lettori stimati: 550.000

i
[+

AwrErIC

Uscita: 25 maggio . = Uscita: 18 giugno




Speciali monografici

Sport Week aciciond | National Geographic
TRENTINO Traveler
Vacanze
Guida monografica Trentino  § n pa‘radiso‘* Guida monografica Trentino
di 52 pagine P o di 52 pagine
Distribuita in allegato a Distribuita in allegatoa
Gazzetta dello Sport Repubblica

Lettori stimati: 2.004.000 "

R— T

Lettori stimati: 786.000

IL LUOGO IDEALE PER CHI VIAGGIA (ANCHE ) PER SPORT:
BICI, ARRAMPICATE, PASSEGGIATE IN MONTAGNA,

Uscita : 19 giugno - i- VELA E TANTO ALTRO. | CONSIGLI DA NON PERDERE USClta ' 24 giugno




Speciali publiredazionali | Ipotesi maggio | giugno | luglio

- In famiglia
magia del bosco
streghe e folletti

DOPPIE PAGINE PUBLIREDAZIONALI
STAMPA QUOTIDIANA

v REPUBBLICA
v CORRIERE DELLA SERA

Sia strada ks «strategia del respin

B e L e ]

E v N
= v' IL MESSAGGERO
= v" IL GIORNALE

|

e

chie si batte contro Foblio
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Speciali e monografici estero confermati | Ipotesi 20 maggio - 17 giugno

gmnf[urtet@llgemeiuc

ZEITUNG FUR DEUTSCMLAND
Hers f wlrt iferfionivolie .fn'i

CAMPAGNA ADVERTORIAL ESTERO CONFERMATA

AUSTRIA:

v Speciale 10 pagg Schaufenster (Allegato a Die Presse) | 28 maggio
GERMANIA:

v' OUTDOOR doppia pagina advertorial | 1 giugno

v FAZ doppia pag Advertorial | 12 giugno

v" FREUNDIN 6 pagine Advertorial | 16 giugno

v" ADAC Reisemagazin 6 pag advertorial | 17 giugno

OLANDA:

v" DE VOLKSKRANT MAGAZIN doppia pagina advertorial | 5 giugno
v" MARGRIET doppia pagina advertorial | 9 giugno

v JAN doppia pagina advertorial | 17 giugno

POLONIA:

v WISOKIE OBCASY doppia pagina advertorial | 29 maggio

v' ZWIERCIADLO doppia pagina advertorial | 1 giugno

v" ELLE doppia pagina advertorial | 9 giugno

REPUBBLICA CECA:

v" REFLEX doppia advertorial | 20 maggio

v STIL PROZENY doppia advertorial | 25 maggio

v ELLE doppia pagina advertorial | 9 giugno

TOTALE USCITE : 14
TOTALE coPIE DIFFUSE: 1.650.000
TOTALE CONTATTI PREVISTI: 7.500.000



ADV | TV

;iigrgné»

METEO

B9 MEDIASET -
METEO MEDIASET MASTERCHEF ITALIA
Mediaset
5 Settimane Cartoline Meteo Cinema Sky
Dal 9 maggio al 26 giugno 1 Puntatagirata a giugno 2021
domenica 9 maggio sabato 15 maggio  Laghi-TM On Air primavera 2022
domenica 16 maggio  sabato 22 maggio  Alpe Cimbra
domenica 23 maggio  sabato 29 maggio  Rovereto Partnership: Apt Val di Sole
domenica 30 maggio  sabato 5 giugno Val di Fiemme
domenica 6 giugno sabato 12 giugno San Martino T =
domenica 13 giugno  Sabato 19 giugno  Ledro Contattistimatia pu ntata 2, 8 M | I 1ioni

domenica 20 giugno sabato 26 giugno San Martino

Passaqgi stimatida 30 secondi + Brand
video 10 secondi: 180

Emittenti: Canale 5, Italia 1, Rete
Quattro, Canale 20, Iris

Partner: Apt Fiemme, S.Martino, Alpe
Cimbra, Rovereto

Contattistimati: 34.000.000



Led Sport Sponsorship | Stagione sportiva da settembre a maggio

durante tutte le partite/eventiin casa

Aquila Basket
Trentino Volley
Trentino Volley Rosa
Nazionale Basket
Nazionale Volley
Nazionale Rugby
Federazione Ginnastica d'ltalia
ACF Fiorentina
Bologna FC

Udinese Calcio

U.C. Sampdoria
Brescia F.C.

C. Chievo Verona
Hellas Verona F.C.

Genoa CFC.

X RN KX S 8 X R RS RN RN NN NN



Influencer marketing

Ambassador Ripartenza

Periodo: Giugno

Tematiche: Hiking, italian lifestyle, enogastronomia, cultura, natura pura
Target: [talia

Mart

Periodo: Maggio/Giugno

Tematiche: le grandi mostre dell’'estate
Target: Italia

Remise en Forme

Periodo: Giugno

Tematiche: il potere rigenerante delle acque termali e della natura che
le circonda

Target: Italia

Camping

Periodo: Giugno

Tematiche: un tetto di stelle, il comfort di una vacanza senza pensieri
Target: Italia, Dach, NL

Vitamin Lake
Periodo: Giugno
Tematiche: Sup, windsurf, trendy sports
Target: Dach, NL



Influencer marketing

Ambassador Estate

Periodo: Giugno/Luglio

Tematiche: Hiking,bikinig, water sports, italian lifestyle, enogastro
Target: Germania

Nature Therapy

Periodo: Giugno

Tematiche: la natura che rigenera: forest therapy & Digital Detox
Target: [talia

Guest App

Periodo: Giugno

Tematiche: Ia vacanza nella tua mano, tuttile funzionalita della
nuova app

Target: Italia

| Suoni delle Dolomiti
Periodo: Agosto

Tematiche: il racconto del Festival
Target: Italia

Ospitalita individuali verticali

Periodo: Luglio

Tematiche: Bike, ferrate, windsurf, family, fishing ...
Target: Italia e Dach

INFLUENCER COINVOLTI: 30

STIMA REACH: 15 MILIONI PERSONE

STIMA CONTENUTI: circa 2.000 (tra post, stories,
tiktok ecc)



visittrentino

TgNT‘ o SCOPRI IL TRENTINO IDEE VACANZA DOVE DORMIRE GUSTO GUIDA

Oltre 650 contenuti che veicoleranno tutte le
Estate in montagna tematiche del Piano Strategico dei
Per staccare da tutto, e farsi abbracciare dalle Dolomiti conten uti e Ie sue "ertica"talpaSSioni:

(SRS dei luoghi culturali e turistici +

B e e e Tematiche trasversali:

Outdoor estivo
Mondo Dolomiti
Parchi Naturali
Vacanze al Lago
Arte e Cultura
Enogastronomia
Natura e benessere
Mondo rurale
Famiglia

Vacanze romantiche
Eventi

AN NN N N N N NN
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La campagna ADV:i canali

Periodo: 1 maggio - 31 luglio




La campagna ADV: Spot

Quest'inverno abbiamo raccontato i suoni dellattesa.

A primavera, quelli del risveglio della natura,
caratterizzando la comunicazione di questo periodo con i
suoni del Trentino.

Ed eccoci all'estate. Abbiamo deciso di raccontarla sempre
attraversoisuoni, in questo caso, delle emozioni.



La campagna ADV: Spot

Trentino Estate — La stagione delle emozioni

Scene “nice to have”

Primo piano di un bambino di sei o sette anni, la faccia
e i capelli bagnati. E appena sbucato fuori dall'acqua
cristallina di un lago. Sta ridendo a crepapelle e noi
sentiamo proprio la sua risata.

Ahahahahahaha!

Una coppia si sta facendo un selfie con alle spalle un
bellissimo panorama.
Rumore della foto che viene scattata




La campagna ADV: Spot
TRENTINO ESTATE - LA STAGIONE DEGLI UOMINI

1 - Vediamo il primo piano del viso di una donna. Sta
guardando qualcosa di bellissimo e infatti, con gli occhi
sgranati per la meraviglia, dice:

Oooooohhhhh!

Scopriamo che & su un sentiero di montagna e un
panorama mozzafiato delle Dolomiti le si & presentato
davanti agli occhi.

2 - Primo piano di un uomo che, con casco e occhiali
da sole, sta facendo parapendio. Sentiamo il suo urlo
pieno di gioia e adrenalina:

Yuhuuuuuuuu!

E poi lo vediamo volare sopra un paesaggio da favola.

3 - Primo piano di una bella ragazza che sta leggendo,
il viso illuminato dal sole, comodamente sdraiata su un
plaid.

Rumore della pagina del libro che viene girata.
Linquadratura si allarga e ci svela che la ragazza &
sdraiata in mezzo a un prato di un meraviglioso

alpeggio.

4 - Primo piano di un ragazzo che, seduto all’aperto di
un rifugio, si disseta con una bella sorsata di birra e fa
il classico verso di soddisfazione.

Ahhhhhhh!

Ora vediamo un’inquadratura larga che ci fa vedere il
rifugio nel paesaggio.




La campagna ADV: Spot

TRENTINO ESTATE - LA STAGIONE DEGLI UOMINI

5 - Primo piano di un ragazzo con un caschetto da bici, in
sella a una mountain bike. Lo sentiamo buttare fuori

il fiato

Uuuuuuffffff!

E poi lo vediamo affrontare una salita.

6 - Primo piano di una bella ragazza con gli occhi
chiusi. E immersa in una fumante vasca termale.
Sospiro di relax.

Scopriamo che la vasca termale € in realta all'aperto,
immersa nello splendido paesaggio del Trentino, alla
luce del tramonto.

Proprio in questo momento vediamo un cartello:
L’estate, in Trentino, ti lascia senza parole.

7 - Ora vediamo un uomo in primo piano, all’aperto, a
fondovalle, con le montagne che fanno da sfondo.
L’'uomo si guarda intorno con aria soddisfatta e poi fa

L’ESTATE, IN TRENTINO,
un bellissimo, profondo respiro di inizio vacanza. Tl LASC' A SENZA
Respira, sei in Trentino. PAROLE-




La campagna ADV: stampa Italia | Ipotesi 15 maggio - 15 luglio

JilGiornale " | £

DOPPIE PAGINE ADV
cOsADICONDAoONTAREl | Sl STAMPA QUOTIDIANA
- ma,f_jgllﬂlfﬁﬁaﬂﬂi 3 v REPUBBLICA
; v CORRIERE DELLA SERA
e e [ Y v ON
v ILMESSAGGERO
. B v LIBERO
IR oot v ILGIORNALE
& Dovit v LAVERITA
Bt~ . v ILFATTO QUOTIDIANO
= =% 1 Vieralodeivo nganoipm Sl o v" DOMANI
!] Pdlanacca:gmvcingmm e

DOPPIE PAGINE ADV
STAMPA PERIODICA

|0 DONNA

D di REPUBBLICA
G MAGAZINE

F

GRAZIA

ELLE

VANITY FAIR
STYLE

SARARKNKAK
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La campagna ADV: stampa Germania-Austria-Svizzera | Ipotesi 15 maggio - 15 luglio (?)

TOTALE USCITE : in viadi definizione

GERMANIA:

FAZ MAGAZINE

BARBARA

FURSIE

PETRA

WELT

ICON

DIE ZEIT

PACCHETTO QUOTIDIANI BAVIERA
DER SPIEGEL

NARAKNKRARNAKNANNS

AUSTRIA:

v" RONDO ( Supplemento Der Standard)

v Schaufenster (Supplemento Die Presse)
v Die Presse

v Woman

SVIZZERA:
v" Invia divalutazione



La campagna ADV: TV Italia

PERIODI: 15 maggio - 16 giugno

Roi PR Roi Ll Rai LR

30 5EL. 715 SEL.

supro 90 MILIONI
@MED’ASET DI CONTATT

LORDI STIMATI



La campagna ADV: TV Estero | POLONIA E REP. CECA

IPOTESI PERIODO: 15 maggio - 15 luglio

CAMPAGNA TV con spot 20" + sponsorizzazione Meteo
CAMPAGNA TV con spot 30" + 15" PANNEUROPEA EUROSPORT

%
GRUPA * *
iscovery [ ® E R 0 SPgR T

&
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La campagna ADV: Digital Italia, Europa

vl

7

f 3 N \

Comunicazione brand Trentino attraverso Intercettare tutte le ricerche verso Chiuderela filiera attraversoun
la veicolazione segmentata Trentino perinteresse e correlate. retargeting con catalogo dinamico
ed intelligente dei contenuti "emozionali Presidio costante e capillaresu tutti i verso tutte le strutturericettive.
ed informativi" come da piano di temidiinteresse (natura, trekking,

comunicazione. sport, bike, ecc).

KPI: visualizzazioni, impression, utenti KPI: interazioni, tempo view, lead KPI: click sito web struttura, mail,

unici tel. e booking



Come ingaggiare in rete il potenziale turista del Trentino

(©)
=
2
-
o
n
1
I
N
2]
w
14
I
-
<

&

Natura &
Benessere

Laghi/
Lago di Garda

Cultura/
Enogastronomia
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Verticale
MTB

Verticale
Trekking

Verticale
Sport d'acqua ) )
(vela, windsurf)

INCROCIANDO
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Fishing
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Golf
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Periodo di vacanza
Escursionismo
Vacanza lunga
Settimana

4 giorni

Week end

Last minute

Offerte famiglia

Tipologia di alloggio
Hotel

Agritur

Appartamento
Campeggio

Ece

Vacanza in luglio
Vacanza in agosto
Vacanza in famiglia



Canali - Mercati Italia ed Europa
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La campagna Adv: Digital Italia, Caroselli e Mtb

16:47 W T o
< @ Visit Trentino »
Home  Event Informazicni  Yideo  Folo I

@ Visit Trenting
S g0
'8 chi carca Madvenaling oella Salita @ chi
preferisce la tranquallith per ammirare i

P Che S fisveglia dall mermo: Gualtiasi
sia il ritmo della tus pedalata, in Trenting ¢'é
I'itineranio chi fa per e,

Libara la menie su km di

Risvegln Fenergia sa I P
senberi off road | N5 —w,_l
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Fﬂdaiaan‘lmnﬂelhndlnm[ Scopri di pi i



La campagna Adv: Digital Italia, Europa

Campagne social e Google

Visit Trentino @

nsoed

Camping in Treatino, Itady- ready to raconnect
ure?

Turkisblaues Wasser, majestatische
der Duft von Zitronen warten auf Sie
Facebook
Feeds

(=)

£3 P

Expand

C:; Visit Trentino @
&7 s

CAMPING BELLAMODNTE
Book now your camping holiday in Trentine,
Italy!

el

INOLINFG
021 - Camping
Trentino, Italy

VISIT T RENTING.INFO
CAMPING BELLAMONTE
VAL DI FIEMME

BO0K NOW

Respira, sel In Trentina

3691 4V3 visonlizzazioni + 11 pu 2020 e 117 @V 36 b CONDIVIDI =i SAIVA  +ee

[ (=rrn MoRE

Vi

sit Trentine @&

Camping In Trentino, italy: ready to reconnect
with nature?

Instagram
Stories

VISITTRERTINCLINFD
Summer 2021 - Camping
haliday in Trentino, italy

T



La campagna Adv: Digital Italia, Europa

Campagne Display

Ein Besuch im Mountainbike-Paradies
Trentino erleben

Ob Single Trail oder ruhige Waldstrallen -
im Trenting erwarten Radsportfans ...

o —
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EN G el e sl fnmt e e

te: Das brauchst du fiir
die Skihochtour
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—HNeue Falgen!
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La natura In Trentine: i ratto
distintivo di una scelta naturale

Le Borse europee viaggiano a passo di carica e si concentrano sulle nuove

. misure di sostegno lanciate dalle banche centrali globali e mettone per il

momento da parte la paura di un “Covid bis”, una seconda ondata della

pandemia, che darebbe il colpo di graza a un‘economia globale gi messa

e . A dura provis. Cosi Milano scatta di oltre due punti percentuali, come il
resto d'Europa, inclusa Londra che sale nonostante le difficolta sulla Brexit
e dopo il dato il stabile sulla (+3,9% nel tre
mesi ad aprile, in rialzo dello 0,1%).

ME dem Mountainbike

durch den Herbst im
M‘l'rentino

3

Banche centrali sotto i riflettori

Hier.gahit o5 zur Tour

Asostenere | mercati, a partire dall'’Asta, sono gl istituti centrali: Ja Bank
of Japan ha la dotazione dei
iikle el

di aiuto alle imprese
i la Federal Reserve iniziera asl 4




La campagna Adv: Digital Italia, Europa | La stima dei numeri

4 2 7 MLN IMPRESSIONS

16 M LN VIDEO VIEWS COMPLETE 100%
1.900.000 CLICK VISITTRENTINO

SESSIONI TOTALI visittrentino.info 4.8 31 .OOO

INVESTIMENTO 1 MAGGIO - 31 AGOSTO*

(*) La Campagna proseguira per tutto il mese di agosto e per la prima meta di settembre
(Suoni delle Dolomiti, Festival dello Sport, MART)

5 Macro Motivazioni Vacanza + Verticali (Bike, Trek, Watersports, Fishing...) | 82 Gruppi ADS FB&IG |

46 GRUPPI ADS Google & Youtube | 5 DEM-newsletter | 15 Advertorial | 4 video ads in Programmatic |

4 campagne display & caroselli | 3 campagne verticali su eventi



